3. ANALIZA SWOT OBSZARU OBJETEGO LSR; WNIOSKI WYNIKAJACE Z
PRZEPROWADZONEJ ANALIZY

Dla dokonania diagnozy obszaru objetego LSR wykorzystano analize SWOT.
Nazwa SWOT jest akronimem angielskich stow Strengths (mocne strony),
Weaknesses (stabe strony), Opportunities (szanse w otoczeniu), Threats (zagrozenia
w otoczeniu). Jest to efektywna metoda identyfikacji stabych i silnych stron obszaru
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objetego Lokalng Strategig Rozwoju oraz badania szans i zagrozen, jakie stojg przed
obszarem objetym Strategig. SWOT identyfikuje cztery grup czynnikéw:
- ,,mocne strony” — uwarunkowania wewnetrzne, ktére stanowig silne strony

obszaru objetego LSR i ktore nalezycie wykorzystane mogq sprzyjac jego

rozwojowi,

- ,slabe strony” — uwarunkowania wewnetrzne stanowigce stabe strony
obszaru objetego Strategig, ktore nie wyeliminowane moga utrudnia¢ jego
rozwoj,

- ,,Szanse” - uwarunkowania zewnetrzne, ktore nie sg bezposrednio zalezne
od spotecznosci lokalnej, ale ktére moga by¢ traktowane jako szanse i przy
odpowiednio podjetych dziataniach, wykorzystane jako czynniki sprzyjajace
rozwojowi;

- ,zagrozenia” - uwarunkowania zewnetrzne, ktore nie sg bezposrednio
zalezne od zachowania spotecznosci lokalnej i mogg stanowi¢ potencjalne
zagrozenie dla jego rozwoju.

Narzedzie to pozwolito na sformutowanie wizji rozwojowej obszaru, a takze
celdw ogolnych i szczegotowych. Prace nad analizg zostaty przeprowadzone
podczas spotkan z mieszkancami wszystkich gmin wchodzacych w sktad LGD
,Puszcza Biatowieska” Uczestnicy spotkan po wstepnej analizie spotecznej zasobow
obszaru gminy, ze szczegolnym uwzglednieniem uwarunkowan przyrodniczych,
kulturowych, infrastruktury spotecznej i potencjatu gospodarczego wypetniali ankiete.
Na podstawie analizy wynikow ankiet dokonano wyboru istotnych czynnikow SWOT.
Wyniki przedstawia ponizsza tabela.

Przed rozpoczeciem konsultacji spotecznych LGD przeprowadzito ewaluacje
dotychczasowego stanu wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju. W wyniku ewaluaciji
okreslono stopien realizacji wskaznikow okreslonych dla poszczegdlnych celow i
przedsiewzieé. Ewaluacja wykazata wystarczajgcy, w stosunku do zamierzonych w
LSR, stopien realizacji wskaznikbw zwigzanych z celem Rozwdj kapitatu
spofecznego. Niezadowalajgce okazaly sie jednak wskazniki, zarowno na poziomie
produktu jak rezultatu, zaplanowane dla celu Rozwdj turystyki bazujgcej na walorach
przyrodniczych i kulturowych regionu Puszczy Biatowieskiej jak i dla celu
Zrownowazone roznicowanie dziatalnosci gospodarczej w oparciu o lokalne zasoby.

Wyniki zaprezentowano podczas Walnego Zebrania Cztonkéw w dniu 31
marca 2012 r. Efektem ewaluaciji byto uchwalenie przez WZC naboru tematycznego
w zakresie pozwalajgcym wzmocni¢ stopien realizacji wskaznikow.

Réwnoczesnie, z dniem 31 marca 2012 r. rozpoczeto konsultacje spoteczne
prowadzone do 27 lipca 2012 r. w celu okreslenia dodatkowych przedsiewzie¢ lub
celéow szczegodtowych. Podstawg do okreslenia nowych celow byta weryfikacja
dotychczasowych czynnikéw SWOT. W wyniku tej weryfikacji zwrécono uwage na
stabe strony. Zaproponowano dopisac jeden czynnik: brak zintegrowanego systemu
zarzgdzania obszarem turystycznym regionu Puszczy Biatowieskiej.

Tabela nr 6. Rozwdj obszardéw wiejskich LGD ,Puszcza Biatowieska” — analiza SWOT .

MOCNE STRONY SLABE STRONY
— atrakcyjnosc turystyczna regionu — zly stan infrastruktury technicznej
oparta na mato przeksztatconym (drogi, szlaki turystyczne,
Srodowisku naturalnym i wodociagi, sieci grzewcze, itp.)
bogatym dziedzictwie kulturowo- ograniczajgcy rozwdj turystyki i
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przyrodniczym,

rozwdj turystyki bazujgcej na
walorach przyrodniczo-
kulturowych regionu, produktach
regionalnych (rolnictwa,
rzemiosta) i kuchni podlaskiej,
wykorzystanie mody na turystyke
przyrodniczg i zainteresowania
Puszczg Biatowieskg w
srodowisku przyrodnikow
(profesjonalistéw i amatorow)

przedsiebiorczosci,

mato zroznicowana oferta
turystyczna regionu oparta na stabo
i nierbwnomiernie rozwinietej bazie
noclegowej i gastronomicznej,
niedostateczne wypromowanie |
nierbwnomierne wykorzystanie
potozenia oraz zasobdw i walorow
przyrodniczo-kulturowych obszaru,
brak  zintegrowanego  systemu
zarzadzania obszarem turystycznym
regionu Puszczy Biatowieskiej

SZANSE

ZAGROZENIA

przygraniczne potozenie
0golny wzrost popytu na
produkty regionalne i
ekologiczng zywnos¢,
mozliwos¢ integracji
spotecznosci lokalnych wokot
wspolnych przedsiewzie¢ na
rzecz rozwoju regionu przy
wykorzystaniu srodkéw
zewnetrznych,
dywersyfikacja zrodet dochodéw
mieszkancow wsi,

obnizanie wartosci zasobow
przyrodniczych i kulturowych na
skutek niewtasciwie
lokalizowanej/prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej i
inwestycyjnej (np. na skutek
niekontrolowanego rozwoju turystyki
i jej koncentracji w jednym miejscu)
przejmowanie przez mieszkancow
regionu obcych wzorcow
kulturowych i zatracanie
tozsamosci,

migracja ludzi mtodych do
wiekszych miast i starzenie sie
spoteczenstwa w istotny sposob
zubozajgca zasoby wyksztatconych
kadr,

Opierajgc sie na wynikach analizy SWOT oraz kierujgc sie zasadg aby w
przysztym dziataniu:
wykorzystywaé i wzmacnia¢ mocne strony,

eliminowacd lub poprawiac¢ stabe strony,

wykorzystywac szanse,
eliminowac zagrozenia,

sprecyzowano gtéwne wnioski i zalecenia co do kierunkéw rozwoju obszaru objetego

LSR na przysziosé.

Bioragc pod uwage atrakcyjne potozenie i uwarunkowania

przyrodnicze, bogate dziedzictwo kulturowe, znaczna ilos¢ obiektéw turystycznych

oraz aktywnosc¢ spotecznosci lokalnych nalezy:

dazy¢ do bardziej efektywnego wykorzystania posiadanych zasobow przede
wszystkim poprzez rozbudowe szeroko rozumianej infrastruktury turystycznej,
budowe i rozwdj systeméw informacji i promocji turystycznej, lepszego
zagospodarowanie i wykorzystanie zasobdw naturalnych, kulturowych i
historycznych, rozwoj produktéw markowych, tradycyjnych i regionalnych,

wspiera¢ zrownowazony rozwoj przedsiebiorczosci i tworzenie miejsc pracy
poza rolnictwem w oparciu o lokalny potencjat spoteczno — gospodarczy i
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posiadane zasoby, szczegdlnie regionalne produkty rolno-spozywcze,
markowe ustugi turystyczne i rzemiosto,

= inicjowac i wspieraC wszelkie dziatania zmierzajgce do poprawy jakosci zycia
mieszkancow obszaru LGD poprzez zaspokojenie ich potrzeb spotecznych i
kulturalnych oraz stworzenie im mozliwosci aktywnego spedzania czasu
wolnego,

= dazy¢ do wiekszej aktywizacji lokalnej spotecznosci i budowy kapitatu
spotecznego poprzez podnoszenie kwalifikacji mieszkancow i wspieranie
instytucji spoteczenstwa obywatelskiego,

4. OKRESLENIE CELOW OGOLNYCH | SZCZEGOLOWYCH LSR ORAZ
WSKAZANIE PLANOWANYCH PRZEDSIEWZIEC SLUZACYCH OSIAGNIECIU
POSZCZEGOLNYCH CELOW SZCZEGOLOWYCH, W RAMACH KTORYCH
BEDA REALIZOWANE OPERACJE, ZWANYCH DALEJ ,,PRZEDSIEWZIECIAMI”

4.1. CELE OGOLNE LSR

Przedstawione w LSR cele ogolne i szczegétowe opracowane zostaty na
podstawie istniejgcych problemdéw rozwojowych obszaru, jego zasobdw, przy
uwzglednieniu szans rozwojowych oraz wizji rozwoju opracowanej podczas
prowadzonych warsztatow, spotkan ze spotecznoscig lokalna. Przyjete w LSR cele
0golne majg diugofalowy charakter, a o ich osiggnieciu decydowac bedzie realizacja
w okresie wdrazania LSR celéw szczegotowych i poszczegdlnych przedsiewzieé.

Bioragc pod uwage wszystkie powyzsze uwarunkowania wyznaczono
nastepujace cele gtbwne do realizacji:

. Rozwdj turystyki bazujacej na walorach przyrodniczych i kulturowych
regionu Puszczy Bialowieskiej

Il. Zrownowazone réznicowanie dziatalno$ci gospodarczej w oparciu o lokalne
zasoby

Ill. Rozwdj kapitatu spotecznego

4.2. CELE SZCZEGOLOWE LSR

W ramach przedmiotowej Strategii i sformutowanych powyzej celow gtéwnych
wyznaczono 8 celéw szczegotowych:
. Rozwdj turystyki bazujacej na walorach przyrodniczych i kulturowych
regionu Puszczy Biatowieskiej
I.1. Podniesienie atrakcyjnosci turystycznej regionu oraz poprawa jakosci
Swiadczonych ustug.
I.2. Aktywna promocja walorow turystyczno-kulturowych regionu.
Il. Zrownowazone réznicowanie dziatalnosci gospodarczej w oparciu o lokalne

zasoby

[I.1. Stworzenie dogodnych warunkéw rozwoju matych lokalnych firm.
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[1.2. Rozwdj i promocja lokalnych producentow, ustug i produktow.
Ill. Rozwéj kapitatu spotecznego

[11.1. Rozwdj instytucji kultury.

[11.2. Rozwoj wspotpracy partnerskie;.

[11.3. Wzmocnienie potencjatu LGD.

W nawigzaniu do analizy SWOT rozszerzono jeden cel szczegdtowy 1.1
sLodniesienie atrakcyjnosci turystycznej regionu oraz poprawa jakosci Swiadczonych
ustug”. W odniesieniu do rozszerzonego celu szczegdtowego przewidziano
innowacyjne dziatania zaréwno w skali LSR, wojewddztwa jak i catego kraju. Jak
dotychczas nie wdrozono w Polsce systemu zarzadzania turystyka, opartego na
programie lojalnosciowym integrujgcym wszystkie sektory (gospodarczy, spoteczny i
publiczny) zajmujace sie budowg i sprzedazg oferty turystycznej. Program zaktada
wdrozenie nowych metod, produktéw i ustug zachecajgcych turyste odwiedzajgcego
region do wydtuzenia pobytu i skorzystania z oferty podmiotéw programu
lojalnosciowego, ponownego przyjazdu w celach turystyczno — rekreacyjnych oraz
odwiedzenia jak najwiekszej liczby atrakcji turystycznych prowadzonych przez
Partneréw programu lojalnosciowego.

,Program Lojalnosciowy jest sposobem organizacji grupy podmiotow
wspotpracujgcych ze sobg na zasadzie wspierania witasnych dziatan, w celu
osiggniecia okreslonych korzysci marketingowych i materialnych. Beneficjentami
programu sg jego Uczestnicy oraz ich Klienci. Warunki uczestnictwa w programie
okreslajg reguty jego wprowadzenia oraz Regulamin Programu”.

4.3. OPIS PLANOWANYCH PRZEDSIEWZIEC W RAMACH LSR

Ponizej przedstawiono szczegotowg charakterystyke planowanych do
realizacji przedsiewzie¢ w ramach przedmiotowe] Strategii.

Przedsiewziecie przyczynia si¢ do realizacji:

- celu gtéwnego: I.  Rozwd¢j turystyki bazujacej na  walorach
przyrodniczych i kulturowych regionu Puszczy
Biatowieskiej.

- celu szczegodtowego I.1. Podniesienie atrakcyjnosci turystycznej regionu

oraz poprawa jakosci Swiadczonych ustug,
[.2.  Aktywna promocja walorow turystyczno-
kulturowych regionu

Region Puszczy Biatowieskiej to jeden z
najcenniejszych i najbardziej znanych obszarow
przyrodniczych Europy. Z tego tez powodu chetnie
odwiedzany przez turystow z kraju i zagranicy. Ruch
turystyczny w regionie jest jednak stosunkowo
niewielki i skumulowany w krétkim sezonie wiosenno-
letnim. Przyczyng takiego stanu rzeczy jest brak

Uzasadnienie
przedsiewziecia:
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rozbudowanej oferty turystycznej rozciagnietej w
czasie, niedostateczna infrastruktura turystyczna i
promocja regionu. W niewielkim stopniu sg tez
wykorzystywane lokalne walory kulturowe
zlokalizowane w wiekszosci w wiejskich gminach
otaczajagcych Puszcze Biatowieskg. Wychodzac
naprzeciw tym problemom w ramach przedsiewziecia
wspierane bedg wszelkie operacje ktére przyczynig
sie do wzrostu zainteresowania regionem,
zwiekszenia oferty turystycznej, rozbudowy
infrastruktury turystycznej, rozwoju imprez
towarzyszacych oraz skutecznej promocji regionu.

Ze wzgledu na brak wyrazistej, dobrze
wypromowanej, sieciowej oferty turystycznej planuje
sie wdrozenie zintegrowanego systemu zarzgdzania
turystykg w catym regionie Puszczy Biatowieskiej.
Podstawg przedsiewziecia bedzie innowacyjny
program lojalnosciowy integrujacy podmioty
zajmujace sie turystykg ze wszystkich sektorow
(gospodarczego, spotecznego, publicznego), ktory
wptynie na poprawe jakosci swiadczonych ustug na
obszarze objetym LSR.

Samorzady gminne i jednostki im podlegte,
Grupy docelowe | grganizacie  pozarzadowe z  obszaru  LGD,
beneficjentow: przedsiebiorcy, wiasciciele gospodarstw

agroturystycznych, mieszkancy obszaru LGD.

Preferowane grupy docelowe: Organizacje

pozarzadowe, ktorych jednym z podstawowych celow
jest rozwdj turystyki na obszarach wiejskich.
Mieszkancy obszaru LGD, w szczegdlnoSci
wiasciciele gospodarstw  agroturystycznych i
podmiotéw turystycznych w wieku ponizej 26 lat i 50+.
Odnowa i rozwdéj wsi: preferowane beda projekty

Dziatania ~ oraz  lista | ;\\ia;ane 7z zagospodarowaniem obszaru LGD na
rekomgndowanych cele turystyki, rekreacji i kultury.
EErE]: Operacje stuzace tworzeniu lokalnych o$rodkéw

zarzadzania turystyka.

Preferowane bedg projekty zwigzane z utworzeniem
gtdbwnego centrum (osrodka) zarzgdzania systemem.
Preferowane beda projekty zwigzane z tworzeniem
nowych lub modernizowaniem istniejacych lokalnych
centrow (osrodkéw) zarzadzania systemem i
gromadzeniem informacji turystycznej (zarzadzanie
ruchem turystycznym).

Mate projekty: preferowane bedg dziatania zwigzane
z budowa/remontem/rozbudowg oraz wyposazeniem
infrastruktury turystycznej, rekreacyjnej [
wypoczynkowej, a takze kultury.

Preferowane beda projekty zwigzane z utworzeniem
gtbwnego centrum (o$rodka) zarzgdzania systemem.
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Preferowane bedag projekty zwigzane z tworzeniem
nowych lub modernizowaniem istniejgcych lokalnych
centrow (osrodkéw) zarzadzania systemem i
gromadzeniem informacji turystycznej (zarzadzanie
ruchem turystycznym).

Preferowane bedq projekty zwigzane z tworzeniem
nowej lub modernizacjq istniejgcej bazy turystycznej i
paraturystycznej polegajace na dostosowaniu jej do
wymogow jakosciowych i technicznych systemu
(infrastruktura informatyczna [ informacyjna,
dostosowanie standardow jakosciowych obstugi
klienta (ruchu turystycznego)). (kwaterodawcy, mate
firmy).

Preferowane bedg projekty zwigzane z poznawaniem
dobrych praktyk w zakresie realizacji celu 1.1 lub
prowadzeniem szkolen z zakresu wdrozenia systemu.
Réznicowanie w kierunku dziatalnosci
nierolniczej: preferowane bedg operacje w zakresie
rozwoju ustug turystycznych, agroturystycznych i
paraturystycznych.

Preferowane bedag projekty zwigzane z tworzeniem
nowej lub modernizacjg istniejacej bazy turystycznej i
paraturystycznej polegajace na dostosowaniu jej do
wymogow jakosciowych i technicznych systemu
(infrastruktura informatyczna [ informacyjna,
dostosowanie standardow jakosciowych obstugi
klienta (ruchu turystycznego)). (rolnicy, mate firmy).

Tworzenie i rozwdj mikroprzedsiebiorstw:
preferowane  operacje z  zakresu  rozwoju
infrastruktury, nabycia sprzetu i wyposazenia
zwigzanego z tworzeniem i rozwojem ustug i

produktow turystycznych i paraturystycznych.
Preferowane bedg projekty zwigzane z utworzeniem
gtdbwnego centrum (osrodka) zarzadzania systemem.
Preferowane bedag projekty zwigzane z tworzeniem
nowej lub modernizacjq istniejgcej bazy turystycznej i
paraturystycznej polegajagce na dostosowaniu jej do
wymogow jakosciowych i technicznych systemu
(infrastruktura informatyczna [ informacyjna,
dostosowanie standardow jakosciowych obstugi
klienta (ruchu turystycznego)).

Projekty wspoétpracy: preferowane bedg operacje
zwigzane z promocjg, informacjg, szkoleniami i
przygotowaniem operacji zwigzanych z tworzeniem i
rozwojem produktéw turystycznych oraz wymiang
doswiadczenia z tego zakresu z innymi lokalnymi
spotecznosciami w kraju i za granica.
Funkcjonowanie LGD: preferowane bedg operacje
zwigzane z promocjg, informacjg, szkoleniami i
przygotowaniem operacji zwigzanych z tworzeniem i
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| rozwojem produktéw turystycznych. |

Przedsiewziecie przyczynia sie do realizacji:

- celu gtéwnego: II. Zrownowazone rdznicowanie dziatalnosci
gospodarczej obszaru w oparciu o lokalne
zasoby.

- celu szczegotowego [I.1.  Stworzenie  dogodnych  warunkow
rozwoju matych lokalnych firm.

.2. Rozw¢j i promocja  lokalnych

producentow, ustug i produktow

Jednym z gtébwnych przejawow specyfiki
Uzasadnienie przedsiewziecia: kulturowej regionu decydujacej o0 jego
walorach sg regionalne produkty oparte o
posiadane dziedzictwo kulturowe [
przyrodnicze. Walory te dotyczg zarowno

tradycyjnych podlaskich produktow
gastronomicznych, rolnych i rolno-
spozywczych ale takze regionalnych

wyrobow  rzemiesiniczych, zwyczajow i
obrzedow. Wszystkie te elementy stanowig
jeden z gtébwnych waloréw kulturowych
obszaru LGD i wymagajg rozwoju i promocji
na zewnatrz. W ramach przedsiewziecia
zaktada sie wsparcie wytwarzania,
upowszechniania, promocji i  ochrony
wytwarzanych na tym obszarze produktow
regionalnych. Realizacja przedsiewziecia
przyczyni sie do zachowania i promocji kultury
i tradycji regionu Puszczy Biatowieskiej oraz
wykreowanie regionalnej ,Marki Zubra”. Tym
samym pozwoli na wsparcie
zrbwnowazonego rozwoju przedsiebiorczosci
w oparciu 0 zasoby naturalne i kulturowe.
przedsiebiorcy, rolnicy, twdrcy ludowi,
mieszkancy obszaru LGD, organizacje
pozarzadowe z obszaru LGD, samorzady
gminne i jednostki im podlegte,

Grupy docelowe beneficjentow:

Dziatania oraz lista Male projekty: nabycie  sprzetu i
rekomendowanych operaciji: wyposazenia do wytwarzania produktow
lokalnych, promocja i informacja o tych

produktach w kraju i za granica,

Tworzenie i rozwdj mikroprzedsiebiorstw:
rozwoj infrastruktury oraz nabywanie sprzetu,
wyposazenia, maszyn | urzadzen do
wytwarzania produktéw regionalnych,
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Réznicowanie w kierunku dzialalnosci
nierolniczej: rozwdj infrastruktury oraz
nabywanie sprzetu, wyposazenia, maszyn i
urzadzen  do  wytwarzania  produktéw
regionalnych,

Funkcjonowanie LGD: promocja i informacja
0 produktach regionalnych w kraju i za
granica.

Projekty wspétpracy: promocja i informacja
o produktach regionalnych w kraju i za
granica.

Przedsiewziecie przyczynia si¢ do realizacji:

- celu gtéwnego: Ill. Rozwdj kapitatu spotecznego.

- celu szczegodtowego [11.1. Rozwo¢j instytuciji kultury.

[11.2. Rozwdj wspodtpracy partnerskiej

[11.3. Wzmocnienie potencjatu LGD

Realizacja przedsiewziecia wychodzi na
Uzasadnienie przedsiewziecia: przeciw obecnego niedostatku miejsc i form
zaspokojenia potrzeb spotecznych
mieszkancéw obszaru LGD. Sytuacja ta
dotyczy zaréwno zdefiniowanego niedostatku
infrastruktury ~ spotecznej na  terenach
wiejskich w postaci np. Swietlic wiejskich,
placow zabaw, boisk szkolnych oraz
niewielkiej liczby lokalnych  organizaciji
spotecznych np. K&t Gospodyn Wiejskich.
Sytuacja ta powoduje bardzo ubogg oferte dla
lokalnej spotecznosci zwigzang z mozliwoscig
wziecia  aktywnego udzialu w  Zyciu
spotecznym regionu. Dotyczy to zaréwno
ludzi miodych dla ktérych brak tych
mozliwosci jest szczegolnie odczuwalny
prowadzac do marginalizacji spotecznej tych
terenow i takich niebezpieczenstw jak
patologie spoteczne, niski poziom
wyksztatcenia, niska swiadomos¢ spoteczna
itp. jak i starszych. Realizacja przedsiewziecia
przyczyni  sie  zarowno do  wzrostu
zaspokojenia  potrzeb  mieszkancéw w
zakresie dostepu do kultury i rekreacji a
jednoczesnie przyczyni sie do podniesienia
kwalifikacji mieszkancéw. Przedsiewziecie
bedzie polegato zarébwno na dziataniach
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inwestycyjnych zmierzajgcych do utworzeniu
zaplecza infrastrukturalnego na potrzeby
lokalnej spotecznosci jak i dziatan miekkich
zmierzajacych do  organizacji  spotkan,
warsztatow, zajec dla spotecznosci lokalnej.

Grupy docelowe beneficjentow:

Organizacje pozarzgdowe z obszaru LGD,
samorzady gminne i jednostki im podlegte
(domy kultury), mieszkancy obszaru LGD.

Dziatania oraz lista
rekomendowanych operaciji:

Odnowa i rozwdéj wsi: preferowane bedg
projekty w rozbudowe/
modernizacje/wyposazenie infrastruktury
petnigcej funkcje spoteczne i rekreacyjne.
Male projekty: preferowane bedg dziatania w
rozwoj infrastruktury spotecznej i kulturalne;j
oraz organizacja szkolen, warsztatow,
spotkan, wyjazdow studyjnych dla
mieszkancéw oraz organizacja imprez o
charakterze kulturalnym, przyrodniczym i
rekreacyjnym,

Funkcjonowanie LGD: preferowane beda
dziatania w zakresie organizacji szkolen
podnoszacych  kwalifikacje = mieszkancéw
obszaru LGD.

Projekty wspotpracy: preferowane beda
dziatania w zakresie organizacji szkolen
podnoszacych  kwalifikacje  mieszkancéw
obszaru LGD.




4.3.1 WSKAZNIKI REALIZACJI PRZEDSIEWZIEC

Rodzaj Jednostka Wartos¢ Wartos¢ Zrédto
wskaznik Cel Wskaznik miar poczatkow | docelow | weryfikacji
a y a 2008 a2015 | wskaznika
Wekaznik I. Rozw6j turystyki wzrost liczby turystéw na obszarze LGD % 0 15 BPN
. bazujgcej na walorach : PSR :
oddziatywa przyrjc? dnichych : wzrost liczby podmiotow Swiadczacych ustugi % 114 — 0% 140 — 23% GUS, Urzedy
nia . turystyczne i paraturystyczne Gmin
kulturowych regionu _ _ _
Puszczy Biatowieskiej Ilcgba ko’rzystajacycrj z noclego_w na 100 osoba 70,12 80,00 GUS
mieszkancow (wskaznik Schneidera)
Ilcgba ’furystow korzystajacych z nowo utworzonych osoba 0 600 Dane_ o
obiektow turystycznych beneficjentow
. C s . Dane
I.1. Podniesienie wzrost liczby oblehktow turystycznych i sztuka 0 26 beneficjentow,
atrakcyjnosci paraturystycznyc Urzedy Gmin
turystycznej regionu liczba nowych lub zmodernizowanych GUS. Urzed
oraz poprawa jakosci przedsiebiorstw branzy turystycznej sztuka 0 4 >, Lrzedy
Wskaznik $wiadczonych ustug Gmin
rezultatu liczba turystow korzystajgcych z ustug Dane
turystycznych podmiotéw wigczonych do systemu osoba 0 3000 beneficjentow,
lojalnosciowego dane LGD
: s . . Dane LGD,
liczba wejs$¢ na strony internetowe LGD i sztuka 0 100000 administratorzy
. turystycznych portali internetowych .
1.2. Aktywna promocja portali
walorow turystycznych liczba oséb uzyskujgcych informacje o regionie na Dane
yskujacy 1€ 9 osoba 0 55000 organizatorow

targach turystycznych i imprezach promocyjnych

targéw i imprez
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liczba osob uzyskyjqcygh informacje o regionie w osoba 0 12600 Dane CTRPB
Centrum Turystyki Regionu Puszczy Biatowieskiej
liczba nowo powstatych lub zmodernizowanych Dane
S P y y sztuka 0 30 beneficjentow,
obiektow turystycznych dane LGD
Dane
naktad materiatdw promocyjnych sztuka 0 55000 beneficjentow,
dane LGD
ilos¢ zakupionego sprzetu do $wiadczenia ustu Dane
pIonego sprze 9 komplety 0 30 beneficjentow,
turystycznych i okoto turystycznych dane LGD
ilos¢ przeprowadzonych targéw i imprez Dane
przep y 9 P sztuka 0 25 beneficjentow,
promocyjnych dane LGD
liczba os6b wyjezdzajacych na targi i imprez Dane
: y) Jacy 9 prezy osoba 0 60 beneficjentow,
promocyjne poza obszar LGD dane LGD
Wskaznik Dane
produktu liczba portali turystycznych sztuka 0 8 beneficjentow,
dane LGD
liczba podmiotéw branzy turystycznej wigczonych
do programu lojalnosciowego sztuka 0 30 Dane LGD
liczba podmiotéw branzy turystycznej, ktore
dostosowa’ry_ swoje .usiugl i produkty do wymogoéw sztuka 0 30 Dane LGD
programu lojalno$ciowego
liczba powstatych lokalnych osrodkow zarzadzania sztuka 0 3 Dane LGD
turystyka
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Rodzaj Wartos¢ Wartosé Zrédto
-~ - Jednostka o
wskaznik Cel Wskaznik miar poczatkow | docelow | weryfikacji
a y a 2009 a2015 | wskaznika
wzrost dochodow z dziatalnosci nierolniczej w o
stosunku do dziatalnosci rolniczej % 0 5 GUS
- : e Dane
. _ wzrost nakltadoéw inwestycyjnych oséb fizycznych o L
Wskaznik ll. Zrownowazone prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza % 0 12 gelj‘gf'cjentow’
réznicowanie
oddziaty- | dziatalnosci
wania gospodarczej obszaru w
oparciu o lokalne . . . GUS, dane
zasoby wzrost Ilc_:zby zatrudnlo_nych przy ustugach i osoba 0 300 beneficjentéw
produkcji wyrobéw regionalnych LGD
Dane
II.1. Stworzenie liczba nowych produktéw i ustug regionalnych sztuka 0 15 beneficjentow,
dogodnych warunkéw dane LGD
rozwoju me_ﬂych liczba powstatych lub zmodernizowanych firm Dane
lokalnych firm wytwarzajacych produkty regionalne i $wiadczacych | sztuka 0 5 beneficjentow,
, . ustugi w tym zakresie dane LGD
Wskaznik ' ’ ' . Danc
rezultatu liczba 0s6b uzyskujgcych wiedze o produktach osoba 0 80000 beneficientow
regionalnych z portali internetowych dane LgBD ’
Il.2. Rozwoj i promoca liczba promowanych produktéw i ustu Dane
lokalnych producentéw, pa p yehp 9 sztuka 0 40 beneficjentow,
ustug i produktow regionalnych dane LGD
liczba lokalnych producentéw i ustugodawcéw Dane
biorgcych udziat w targach i imprezach sztuka 0 16 beneficjentow,
promocyjnych dane LGD
L. liczba wytworzonych lub nabytych obiektow, Dane
Wskaznik maszyn, urzadzen i sprzetu stuzacych do sztuka 0 5 beneficjentow,
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produktu

wytwarzania produktéw regionalnych dane LGD
liczba os6b zatrudnionych przy wytwarzaniu ustug i Dane
. . yeh przy 9 osoba 0 45 beneficjentow,
produktow regionalnych dane LGD
liczba 0séb bioracych udziat w szkoleniach i Dane
acych uazia ) osoba 0 110 beneficjentéw,
warsztatach nt. produktéw i ustug regionalnych dane LGD
Dane
liczba imprez promujacych produkty lokalne sztuka 0 21 beneficjentow,
dane LGD
liczba portali internetowych poswieconych Dane
P . yehp geony sztuka 0 5 beneficjentow,
produktom regionalnym dane LGD
. . . . Dane
liczba _osob korzystajacych z doradztwa w zakresie osoba 0 80 beneficjentow,
ustug i produktu lokalnego dane LGD




2009-2015

Rodzaj Wartos¢ Wartosé Zrédto
-~ - Jednostka o
wskaznik Cel Wskaznik miar poczatkow | docelow | weryfikacji
a y a 2009 a2015 | wskaznika
wzrost aktywnosci spotecznej mieszkancéw % 0 12 Dane LGD
wyrazony liczbg czlonkdéw organizacji spotecznych 0
Wskaznik wzrost swiadomosci spotecznej o posiadanych % 0 65 Dane LGD
. .. . zasobach, walorach i mozliwosciach rozwoju 0
oddziaty- lll. Rozwoj kapitaiu odsetek osb6b deklarujgcych poczucie wiezi z
wahia spotecznego . X jacyen p € % 0 70 Dane LGD
miejscem zamieszkania
o " - : Dane LGD i
wzrost stopnia integracji spotecznej mierzony liczbg % 0 15 oraanizatoréw
o0sbb uczestniczacych w imprezach im%rez
liczba osdb korzystajacych z obiektow instytucji osoba 0 6000 Urzedy Gmin,
1. Rozwdj instytucji | kultury dane LGD
kultury t liczby obiektd tniaj h funkgcj Urzedy Gmi
L s wzrost liczby obiektow spetniajacych funkcje o rzedy Gmin,
Wskaznik spoteczne % 0 20 dane LGD
rezultatu D
. . e e o ane
_Ilczba ogob wyje;dzajqcych/przyjezdzajqcych na osoba 0 12000 beneficjentow
I11.2. Rozwdj wspotpracy Imprezy integracyjne dane LGD
partnerskiej liczba partnerd tni hwi h Dane
liczba partneréw uczestniczacych w imprezac sztuka 0 60 beneficjentow,
integracyjnych dane LGD
liczb uczestnikéw szkolen organizowanych przez Dane
LGD i iei cztonkd 9 yehp osoba 0 1600 beneficjentow,
111.3. Wzmocnienie I J€] czionkow dane LGD
potencjatu LGD
wzrost liczby stowarzyszen, organizaciji sztuka 11 26 GUS, Starostwo
spotecznych i instytucji wspotpracujacych z LGD Powiatowe
o liczba rozbudowanych/zmodernizowanych obiektow .
Ws';azkmk infrastrukturalnych petnigcych funkcje spoteczne i sztuka 0 30 ;J;ﬁzdﬁ/GGDmm,
produktu rekreacyjne
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ilos¢ zakupionego wyposazenia obiektow Urzedv Gmin
infrastrukturalnych petnigcych funkcje spoteczne i komplet 0 35 edy ’
) dane LGD
rekreacyjne
Dane
ilos¢ imprez integrujgcych spotecznosci lokalne sztuka 0 41 beneficjentow,
dane LGD
ilos¢ szkolen przeprowadzonych dla Rady i Dane
; olen przep y y sztuka 0 75 beneficjentow,
mieszkancow LGD
dane LGD
liczba nowo zarejestrowanych stowarzyszen i GUS, starostwa
o sztuka 0 6 .
organizacji spotecznych powiatowe
Dane
ilos¢ wyjazddéw studyjnych sztuka 0 5 beneficjentow,
dane LGD
Dane
liczba wizyt studyjnych w regionie LGD sztuka 0 6 beneficjentow,
dane LGD




